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Andrea Stratta 
che per oltre 18 anni ha guidato UCI Cinemas,  
è il nuovo Amministratore Delegato di Notorious Cinemas  

NOTORIOUS CINEMAS È UNA NEWCO 
CONTROLLATA AL 100% DA NOTORIOUS 
PICTURES, società fondata da Guglielmo Marchetti 
nel 2012, player importante nella produzione e 
distribuzione di contenuti multimediali in Italia. 

NOTORIOUS CINEMAS HA COME OBIETTIVO 
quello di prendere in gestione 20 Multisale entro il 2023 
raggiungendo circa 5 milioni di spettatori. 
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LE ATTIVITÀ DI INTRATTENIMENTO  
“OUT OF HOME” 
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Fonte : Vue Presentation ( Vue web site) . Basata su risposte di 1.153 individui  

Il cinema risulta essere la più popolare attività di intrattenimento… 

In assoluto la migliore esperienza per vedere 
un film rispetto alle altre forme  
di fruizione (uscite in contemporanea mondiale, 
schermi giganti, miglior audio). 
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ITALIA – CLASSIFICA ATTIVITÀ  
DI INTRATTENIMENTO “OUT OF HOME” 
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… E sicuramente la più conveniente 

Fonte : Annuario Siae 2017  
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IL MERCATO MONDIALE 
TREND USA E CANADA 
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Fonte : MPAA THEME REPORT 2017 

Nell'anno in cui Netflix e Amazon Prime si vanno sempre più affermando il Box Office mondiale ha 
raggiunto il nuovo record. 
Il 2018 è stato ancora una volta un anno record anche per il Box Office del Nord America che ha 
sfiorato  il valore dei 12 MILIARDI DI DOLLARI. 

Le sale continuano a crescere anche in un mercato estremamente maturo. 
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IL MERCATO MONDIALE 
I NUMERI E I CIRCUITI 
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Fonte : AMC MAY 18 INVESTOR PRESENTATION ( WEB SITE) 

Negli ultimi anni si è assistito ad un fenomeno di concentrazione che ha portato  
alla creazione di grandi Gruppi Mondiali di Esercizio Cinematografico. 
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IL MERCATO MONDIALE SALE CINEMA 
PRINCIPALI ACQUISIZIONI CIRCUITI 
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Negli ultimi 12 anni si è assistito ad un numero elevato di acquisizioni di Circuiti  
con la presenza attiva di varie Società di Private Equity (Apollo, Carlyle, Bain Capital, Terrafirma, Bridge 
Point, Doughty Hanson, Omers, Alberta Inv., 21 Investimenti). 

ITALIA 

ACQUIRENTE TARGET DIMENSIONI 

UCI EUROPLEX 3 Multisale 

UCI CINESTAR 9 Multisale 

UCI PATHE' 3 Multisale 

UCI UGC 4 Multisale 

UCI GIOMETTI 7 Multisale 

THE SPACE CINECITY 6 Multisale 

THE SPACE PLANET 3 Multisale 

LUCISANO GROUP STELLA FILM 3 Multisale 

MONDO 

ACQUIRENTE TARGET AREA 

WANDA HOYTS Australia 

WANDA AMC USA 

AMC CARMIKE USA 

AMC ODEON / UCI Europa 

AMC NORDIC Europa 

CINEWORLD REGAL USA 

VUE CINEMAXX Germania 

VUE MULTIKINO Polonia 

VUE THE SPACE Italia 

VUE JT Olanda 

VUE CINEMA 3D Polonia 

VUE SHOW TIME Irlanda 

VUE CINESTAR Germania 

CINEPOLIS YELMO Spagna 

CJ CGV Turchia 
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IL MERCATO EUROPEO 
I PRINCIPALI PAESI 

9 Fonte : Dati Cinetel. Dati in milioni di spettatori  

•  Il mercato cinematografico nei principali Paesi 
europei ha visto un calo delle presenze nel 
corso del 2018 dovuto principalmente alla 
mancanza di film Animation e allo svolgimento 
dei mondiali di calcio.  

•  UK è l’unico Paese che ha fatto registrare un 
risultato in forte crescita grazie ai nuovi 
investimenti sostenuti dai principali circuiti per 
ristrutturazioni (Reclining) e nuove aperture.  

•  In Francia le presenze sono calate anche a 
causa dei disordini degli ultimi tempi. 
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IL MERCATO ITALIANO 
TREND STORICO SPETTATORI 
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Nel 2018 gli spettatori sono diminuiti del 7% 
rispetto al 2017 a causa della mancanza di 
importanti Film  Animation.  
Negli ultimi due mesi dell'anno le presenze sono 
risultate superiori al 2017 del 4,8%. 

Nel 2019 i principali Operatori stimano una 
crescita di circa il 10%. 

Fonte : Dati Cinetel. Dati in /000  
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IL MERCATO ITALIANO 
PENETRAZIONE PRODOTTO LOCALE NELLE SALE 
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•  Il mercato Italiano è caratterizzato  
da un'importante quota del prodotto locale che 
diminuisce la dipendenza  
dai Blockbuster Americani. 

•  La nuova legge Franceschini  
è fondamentale per sostenere ed 
incrementare il tasso di penetrazione. 

•  Importanza di alcuni Talent (Zalone, Ficarra e 
Picone, Siani, Genovese). 

Fonte : Dati Cinetel  
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ALTA VISIBILITÀ DEI FILM BLOCK BUSTER  
IN USCITA NEI PROSSIMI ANNI - 2019  
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Il RE LEONE FROZEN 2 STAR WARS  
Episode IX 

IT  
Chapter Two 

RAMBO V 

Un film di 
FICARRA E PICONE 

Un film di 
ALESSANDRO SIANI 

Un film di 
CHECCO ZALONE 

IL MERCATO DELLE SALE CINEMATOGRAFICHE 

Un film di 
PAOLO GENOVESE 
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ALTA VISIBILITÀ DEI FILM BLOCK BUSTER  
IN USCITA NEI PROSSIMI ANNI - 2020  

13 IL MERCATO DELLE SALE CINEMATOGRAFICHE 

AVATAR  
2 

TOP GUN: 
MAVERICK 

ASSASSINIO  
SUL NILO 

BOND  
25 

FAST & 
FURIOUS 9 

MINIONS  
2 

SING  
2 
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ALTA VISIBILITÀ DEI FILM BLOCK BUSTER  
IN USCITA NEI PROSSIMI ANNI - 2021  
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FAST & FURIOUS  
10 

AVATAR  
3 

JURASSIC WORLD  
3 
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IL MERCATO ITALIANO 
SPETTATORI  PER  CIRCUITO  CINEMATOGRAFICO 
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Fonte : Dati Cinetel (93% sul Totale mercato). Dati in /000 

•  Forte presenza di soli due Circuiti a capitale 
straniero che insieme rappresentano circa il 
40%. 

•  Il resto del Mercato è estremamente 
frammentato con diversi piccoli circuiti  
di proprietà di esercenti italiani. 

•  Opportunità di crescita attraverso acquisizioni. 

CIRCUITO MULTISALE SCHERMI N. SPETTATORI 2017  % 

1 UCI  CINEMAS 50 503 18.998 20,6% 
2 THE SPACE 36 362 16.030 17,4% 
3 LUCISANO GROUP 7 56 1.915 2,1% 
4 FERRERO CINEMAS 5 44 1.664 1,8% 
5 CINELANDIA 11 67 1.607 1,7% 
6 MOVIE PLANET 8 50 1.426 1,5% 
7 GIOMETTI 5 44 1.422 1,5% 
8 STARPLEX 7 55 1.236 1,3% 
9 QUILLERI 3 21 1.146 1,2% 

ALTRE MULTISALE 74 598 14.579 15,8% 

TOTALE 206 1.800 60.023 64,9% 
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IL MERCATO ITALIANO 
APERTURA SALE  CINEMATOGRAFICHE PER ANNO   
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•  Il Mercato delle Multisale ha visto un 
momento di grande sviluppo fino al 2009. 

•  Oggi siamo in una fase di maturità con poche 
nuove aperture. 

•  In Italia ci sono diversi progetti di nuove 

Multisale per lo più ubicate in grandi Centri 
Commerciali. La legge Franceschini 
contribuisce ad una nuova fase di sviluppo. 
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IL MERCATO ITALIANO 
SPETTATORI  PER REGIONE GEOGRAFICA 
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•  Le prime 6 Regioni rappresentano oltre il 65% del Mercato. 
•  Gli abitanti di Lazio ed Emilia Romagna vanno al cinema con più frequenza. 

REGIONE 2017 % ABITANTI FREQUENZA 

1 LOMBARDIA 17.227 18,7% 10.036.258 1,72 
2 LAZIO 12.225 13,3% 5.896.693 2,07 

3 EMILIA ROMAGNA 9.153 9,9% 4.452.629 2,06 

4 VENETO 7.615 8,3% 4.903.722 1,55 

5 PIEMONTE 7.192 7,8% 4.375.865 1,64 

6 CAMPANIA 6.786 7,4% 5.826.860 1,16 

7 TOSCANA 6.251 6,8% 3.736.968 1,67 

8 SICILIA 5.305 5,8% 5.026.989 1,06 

9 PUGLIA 5.007 5,4% 4.048.242 1,24 

10 MARCHE 2.798 3,0% 1.531.753 1,83 

11 FRIULI 2.571 2,8% 1.556.981 1,65 

12 LIGURIA 2.226 2,4% 1.216.853 1,83 

13 ABRUZZO 2.108 2,3% 1.315.196 1,60 

14 SARDEGNA 1.670 1,8% 1.648.176 1,01 

15 UMBRIA 1.421 1,5% 884.640 1,61 

16 CALABRIA 1.048 1,1% 1.956.687 0,54 

17 TRENTINO 816 0,9% 1.067.648 0,76 

18 BASILICATA 386 0,4% 567.118 0,68 

19 VALLE D’AOSTA 171 0,2% 126.202 1,35 

20 MOLISE 162 0,2% 308.493 0,53 

TOTALE 92.138 100% 60.483.973 1,52 
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STRATEGIA 
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1.  Massimo comfort prima, durante  
e dopo la visione di un film 

2.  Alto  livello di servizio  
con grande attenzione a pulizia  
e sicurezza 

3.  Ampia scelta di food & beverage  
non solo Pop corn e Coca Cola 

4.  Alto livello tecnologico  
in proiezione e audio 

5.  Completa esperienza digitale: 
ü  prenotazione e preacquisto  

di biglietti e food  

ü  biglietto su smartphone per evitare code in cassa 

ü  efficiente sito internet e app  
per smartphone e tablet 

ü  Innovativo sistema di pricing su biglietti e food 

6.  Programma di fidelizzazione estremamente 
premiante 

7.  Ampia scelta di film e contenuti alternativi 
per ogni tipo di pubblico 
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NOTORIOUS CINEMAS 

STRATEGIA 
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NOTORIOUS CINEMAS 

OBIETTIVI 
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• Multisale di nuova costruzione  

•  “Takeover” di multisale esistenti 

•  “Takeover” di sale 
cinematografiche cittadine  

OBIETTIVI E STRATEGIA 
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NOTORIOUS CINEMAS 

STRATEGIA 
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NASCE  NOTORIOUS CINEMAS IN UN MOMENTO FAVOREVOLE:  

1.  LEGGE FRANCESCHINI AIUTA ANCHE L’ESERCIZIO CINEMATOGRAFICO 

2.  NUOVA LEGGE SULLA WINDOW GARANTISCE 105 GIORNI DI ESCLUSIVITA’ 

3.  DESTAGIONALIZZAZIONE - ACCORDO PER FILM DAY & DATE 

4.  ALTA VISIBILITA’ DEL PRODOTTO FILMICO NEGLI ANNI A SEGUIRE 

5.  FAVOREVOLI CONDIZIONI DI AFFITTO PRESSO GLI OPERATORI REAL ESTATE 

6.  OPPROTUNITA’ DI CRESCITA ATTRAVERSO ACQUISIZIONI  
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NOTORIOUS CINEMAS 

Massimo Comfort 

24 OBIETTIVI E STRATEGIA 
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